
メディア論

第８回 原発とメディア③

担当：野原仁



本日のテーマ

日本における原発
とメディアのまとめ



出典：http://www.mk2010.net/atomic.html
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NHK以外のメディアに対する方策

原発推進の広告出稿

原発推進のタレント・学者などの出
演圧力

原発反対などのニュース・記事削除
等の圧力

原発反対などのニュースキャスター
降板の圧力 など
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原発とメディアに関する具体例（1）

原発安全CM



原発とメディアに関する具体例（2）

香川県高松市の自然食品会社「ちろり
ん村」が、「原発バイバイ」の字幕が入っ
たCMを制作

 1990年6月に瀬戸内海放送で2回放送さ
れた後に放送打ち切りを決定

 「ちろりん村」がこれを不服として瀬戸内
海放送を提訴→1997年に最高裁で敗訴
決定



原発とメディアに関する具体例（3）

2011年にカタログハウ
スの雑誌「通販生活」の
CMをテレビ朝日が放送
拒否



原発とメディアに関する具体例（4）

『日本経済新聞』2015年3月1日朝刊
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